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Moznosti

b h d Ekonomicka kriza znamena nielen nové ale aj elektrifikované vyzvy.
O C O u Pridte a zazite, mate novu Sancu zlepsit vase vysledky z minulosti.

su spat

ALE PRECO VYSTAVA V ROKOCH 2009 - 2010?

PRETOZE VELTRHY SU:
- vysoko efektivny obchod a marketingové férum
- unikatne miesto na uvedenie novych produktov a ich znaciek
- zlozkou, ktoré zvySuju dopyt po produktoch
- informativnou zlozkou pre cielové skupiny
- excelentnou prilezitostou na zistenie skuto¢ného dopytu cielového trhu
- zlozkou, ktora vyuziva vSetkych 5 [udskych zmyslov na oznamenie firemnych posolstiev
- zlozkou, ktora ziskava okamzitl spatnu vazbu
- zlozkou, ktora prispieva k silnejSej pozici na trhu

A ZE VELTRHY SU NAJPRIAMEJSOU PERSONALNOU

A MARKETINGOVOU KOMUNIKACNOU ZLOZKOU.

VYSTAVY, VELTRHY SU CELKOVO O ZAKAZNIKOCH.
AKko sa o nich starate?

Pridte a stretnite vaSich kupcov, kedze je tam potreba ziskat si ich a hovorte s nimi CastejSie.

OSOBITNOST A VIDITELNOST

Veltrhy poskytuju moznosti na otvoreny kontakt so zakaznikmi na neutralnej péde. Tu sa s nimi mézete nielen
rozpravat ale ziskate aj vybornu prilezitost vypocut si ich nazory. Spytajte sa na ich su¢asné potreby a problémy,
a ziskajte mozné rieSenia. Toto je jediné skuto¢né marketingové zariadenie, ktoré je schopne kontakt

so zakaznikmi uskutocnit.

RYCHLOST A EFEKTIVNOST NAKLADOV

Na veltrhoch mbzete posuvat vase posolstvo celej klientele sustredene, rychlo a nakladovo efektivne dosial
v osobnom prostredi.

MERATELNE INVESTICIE

Va$e zariadenia su k dispozici na meranie ich ziskov. (ROI) ziskava opravnenie o vaSich vydavkoch.

NEJAKE TIPY AKO SI ULAHCIT PRACU:

- Stanovte realistické a meratelné ciele spravne pred tym ako sa zucastnite

- Marketingové ucely zastavaju obchodné ciele. Vystavy su pravdepodobne iba jednym elementom zo vSetkych
predajnych a marketingovych kampani. Uistite sa, Ze ciele vystav su plne v lini so vSetkymi vasimi ucelmi.

- Nezabudnite na dalSie podrobnosti




PRECO NAVSTEVNICI PRICHADZAJU?

HLAVNE PRETO:
Ze su velmi zaujati vidiet nové produkty a sluzby
. Ze hladaju neutrélnu pédu na to, aby vyjadrili 8o potrebuju
- Aby zhodnotili produkty, ponuky rieSenia a dodavatelov
- Aby sa zoznamili so skuto€nymi sprostredkovatelmi
- Aby budovali siete a rozvijali obchodné kontakty

PODLA NASHO NAJNOVSIEHO MEDZINARODNEHO PRIESKUMU:
68% prichadza pozriet si nové produkty a sluzby na veltrhoch

- 57% potrebuje aktualne informacie pred ich rozhodnutim

- 30% prichadza kvéli ziskaniu novych napadov

- 73% zistilo, Ze navsteva veltrhu je uzito¢na pre podporu ich nakupného rozhodnutia

NAVSTEVNICI OCENILI VELTRHY AKO CisLo 1
MEDZI MARKETINGOVYMI NASTROJMI, NAPRIKLAD V:

- Ziskavani objektivnych prehladov trhu

- Pripravovani obchodnych rozhodnuti

- Ziskavani novych dodavatelov

- Novych produktoch

- Umoznovani personalneho a profesionalneho rozvoja

CENTREX je medzinarodna Unia vystavy a Statistiky a jej ¢lenovia poskytuju Siroku sSkalu prilezitosti pre vas
uspech. Prostrednictvom dohadzovania projektov, zhromazdeni, on-line navstevnickych sluzieb, prilezitosti
budovania sieti, a klubov kupcov, my zodpovedame za potreby odberatelov a dodavatelov Coraz uzSie.

Na to ako robit vase rozhodnutie a ucast lahko a uspesne, obratte sa na nas8ich kolegov, aby vam poradili.

Pre dodato¢né pokyny a najlepSie praktikované rady, navstivte nasu ¢lensku a zvazovu webovu stranku
a naSe Exhibition Knowledge Center na www.centrexstat.org.

Spoloénymi ¢lenmi CENTREX Union su:
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CENTREX UNION je ¢lenom UFI od roku 1999
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